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Програма навчальної дисципліни

1. Опис навчальної дисципліни, її мета, предмет вивчання та результати навчання

Дисципліна «Право в галузі реклами та PR» дає уявлення про: систему нормативно-правових актів, що регулюють відносини в галузі реклами та PR, їх основні положення та правозастосовну практику; систему органів державної влади, що здійснюють контроль за дотриманням законодавства про рекламу, та порядок здійснення такого контролю; основні положення міжнародних документів і стандартів у галузі реклами та PR.

Метою викладання навчальної дисципліни «Право в галузі реклами та PR» є формування у студентів уявлення про правове регулювання сфери реклами та PR, вмінь і практичних навичок тлумачення та застосування положень законодавства в галузі реклами та PR як складової підготовки висококваліфікованих фахівців, які здатні до практичної діяльності в будь-якій сфері правового регулювання. 
2. Пререквізити та постреквізити дисципліни (місце в структурно-логічній схемі навчання за відповідною освітньою програмою)
Теоретичною базою вивчення дисципліни є навчальні дисципліни: логіка, юридичний аналіз та обґрунтування, конституційне право, цивільне право, адміністративне право, господарське право, міжнародне публічне право. 

Навчальні дисципліни, які базуються на результатах навчання з даної дисципліни: інформаційне право, адміністративне процесуальне право. 

3. Зміст навчальної дисципліни 

	Тема:

#
	Назва розділів і тем
	Лек. год.
	Сем. год.

	Розділ 1. 

Право в галузі реклами.

	1.1.
	Загальні положення про рекламу. (
	2
	2

	1.2.
	Загальні вимоги до реклами. Види реклами. (
	4
	2

	1.3.
	Розміщення реклами(
	2
	2

	1.4.
	Особливості рекламування деяких видів товару(
	2
	2

	1.5.
	Контроль за дотриманням та відповідальність за порушення законодавства про рекламу(
	2
	2

	1.6.
	Міжнародні документи у сфері рекламної діяльності(
	2
	2

	Розділ 2.
Право в галузі PR.

	2.1.
	Окремі законодавчі положення у сфері зв’язків з громадськістю (
	4
	2

	2.2.
	Взаємодія органів державної влади  та органів місцевого самоврядування з громадськістю 
	2
	2

	2.3.
	Міжнародні документи у сфері PR. (
	2
	2

	2.4. 
	Правове регулювання діяльності інформаційних агентств. (
	2
	2

	
	МКР 
	
	2

	
	Залік 
	
	2

	
	Всього:
	24
	24


                 ( Лекційний матеріал подається, як правило, у вигляді презентацій. 

4. Навчальні матеріали та ресурси

Базова література:

1. Закон України «Про рекламу» від 3 липня 1996 р. № 270/96-ВР // ВВР України, 1996 р., N 39, ст. 181. URL: http://zakon4.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80
2. Закон України «Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні» від 16 листопада 1992 р. N 2782- XII // ВВР України, 1993 р., N 1, ст. 1. URL: http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/2782-12
3. Закон України «Про телебачення і радіомовлення» від 21 грудня 1993 р. N 3759- XII // ВВР України, 1994 р., N 10, ст. 44. URL: http://zakon5.rada.gov.ua/laws/show/3759-12
4. Закон України «Про доступ до публічної інформації» від 13 січня 2011 р. № 2939-VI // ВВР України, 2011 р., № 32, ст. 314. URL: http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/2939-17
5. Закон України «Про інформаційні агентства» від 28 лютого 1995 р. N 74/95-ВР // ВВР України, 1995 р., N 13, ст. 83. URL: http://zakon5.rada.gov.ua/laws/show/74/95-%D0%B2%D1%80
6. Постанова Кабінету Міністрів України № 693 від 26 травня 2004 р. «Про затвердження Порядку накладення штрафів за порушення законодавства про рекламу» // Офіційний вісник України. - 2004 р. - № 21. – С. 79. URL: http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/693-2004-%D0%BF
7. Міжнародний кодекс рекламної практики від 2 грудня 1986 р. // URL: http://zakon5.rada.gov.ua/laws/show/988_010
8. Постанова Кабінету Міністрів України № 3 від 4 січня 2002 р. «Про Порядок оприлюднення у мережі Інтернет інформації про діяльність органів виконавчої влади» // Офіційний вісник України. – 2002. - № 2. – С. 234. URL: http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/3-2002-%D0%BF
9. Закон України «Про порядок висвітлення діяльності органів державної влади та органів місцевого самоврядування в Україні засобами масової інформації» від                      23 вересня 1997 р. № 539/97-ВР // ВВР України, 1997 р., № 49, ст. 299. URL: http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/539/97-%D0%B2%D1%80
10. Європейська конвенція про транскордонне телебачення від 5 травня 1989 р. // Офіційний вісник України. – 2010. - № 11. - ст. 3297. URL: http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/994_444
Допоміжна література:

1. Постанова Пленуму Верховного Суду України № 1 від 27 лютого 2009 р. «Про судову практику у справах про захист гідності та честі фізичної особи, а також ділової репутації фізичної та юридичної особи» // Вісник Верховного Суду України. – 2009. - № 3. – С. 7. URL: http://zakon5.rada.gov.ua/laws/show/v_001700-09
2. Закон України «Про інформацію» від 02 жовтня 1992 р. N 2657- XII // ВВР України, 1992 р., N 48, ст. 650. URL: http://zakon5.rada.gov.ua/laws/show/2657-12
3. Кодекс профессиональных стандартов Американского общества PR (PRSA) // URL: http://textb.net/55/25.html
4. Кодекс профессионального поведения института PR (Англия) // URL: http://www.socium.info/codex-engl.html  

5. Свобода вираження поглядів у практиці Європейського суду з прав людини // URL: http://medialaw.org.ua/analytics/svoboda-vyrazhennya-poglyadiv-u-praktytsi-yevropejskogo-sudu-z-prav-lyudyny/
6. Закон України «Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо заборони реклами, спонсорства та стимулювання продажу тютюнових виробів» від 22 вересня 2011 р.  № 3778-VI // ВВР України, 2012 р., N 21, ст.196. URL: http://zakon5.rada.gov.ua/laws/show/3778-17
7. Роз’яснення Національного банку України від 28 лютого 2006 р. «Щодо рекламної діяльності із використанням або імітацією реквізитів національної грошової одиниці України» //  URL: http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/n0001500-06
8. Лист Комітету Верховної Ради України з питань свободи слова та інформації від 1 жовтня 2003 р. «Про застосування окремих положень Закону України «Про рекламу» в редакції від 11 липня 2003 року» // URL: http://ua-info.biz/legal/baseze/ua-cmwwot.htm
9. Постанова Господарського суду м. Києва від 07.09.2007 у справі № 12/201-А. URL:  http://reyestr.court.gov.ua/Review/925397 

Навчальний контент

5. Методика опанування навчальної дисципліни (освітнього компонента)

Лекційні заняття

	№ з/п
	Назва теми лекції та перелік основних питань

(перелік дидактичних засобів, посилання на літературу та завдання на СРС)

	1
	Тема 1.1. Загальні положення про рекламу


1.Поняття реклами та її відмежування від іншої інформації про особу чи товар.

2. Спонсорство.

3. Телепродаж.

4. Принципи реклами.

5. Законодавство про рекламу.

6. Мова реклами.

7. Використання об’єктів авторського права та суміжних прав у рекламі.

Література: базова – 1; допоміжна – 2, 6, 8, 9.               

Завдання на СРС: розкрити зміст принципів реклами. Засвоїти перелік основних нормативно-правових актів у сфері реклами, звернути увагу на їх структуру. Здійснити розмежування понять «реклама», «спонсорство», «телепродаж». Навести приклади використання об’єктів авторського права та суміжних прав у рекламі, в тому числі з судової практики.


	2-3
	Тема 1.2. Загальні вимоги до реклами. Види реклами

1. Загальні заборони та вимоги щодо реклами. 

2. Недобросовісна та прихована реклама.  

3. Порівняльна реклама.

4. Соціальна реклама. 

5. Реклама на телебаченні і радіо, у друкованих засобах масової інформації. 

6. Реклама послуг, що надаються з використанням електрозв’язку.

7. Зовнішня і внутрішня реклама.

8. Реклама на транспорті.

Література: базова – 1, 2, 3; допоміжна – 7, 8.       
Завдання на СРС: ознайомитись зі Стандартами недискримінаційної реклами за ознакою статі та з’ясувати їх практичне значення.  



	4
	Тема 1.3. Розміщення реклами

1. Розміщення зовнішньої реклами у населеному пункті.

2. Розміщення зовнішньої реклами поза межами населених пунктів. 

3. Правове регулювання розміщення внутрішньої реклами. 

4. Реклама на транспорті: порядок розміщення.

Література: базова - 1.       
           

	5
	Тема 1.4. Особливості рекламування деяких видів товару                     

1. Реклама лікарських засобів, медичної техніки, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації. 

2. Реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби. 

3. Реклама зброї. 

4. Реклама у сфері фінансових послуг. 

5. Реклама послуг із працевлаштування. 

6. Реклама цінних паперів та фондового ринку. 

7. Реклама об’єктів будівництва, будівель, приміщень

Література: базова – 1; допоміжна – 6, 8. 

Завдання на СРС: ознайомитися з Наказом Міністерства охорони здоров’я України «Про затвердження Переліку лікарських засобів, заборонених до рекламування, які відпускаються без рецепта», Наказом Міністерства охорони здоров’я України «Про деякі питання заборони рекламування лікарських засобів», Законом України «Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо заборони реклами, спонсорства та стимулювання продажу тютюнових виробів».



	6
	Тема 1.5. Контроль за дотриманням та відповідальність за порушення законодавства про рекламу

1. Органи державної влади, що здійснюють контроль за дотриманням законодавства про рекламу.

2.Повноваження органів місцевого самоврядування щодо контролю дотримання законодавства про рекламу.

3. Відповідальність за порушення законодавства про рекламу.

Література: базова – 1, 6.          

Завдання на СРС: з’ясувати значення Індустріального гендерного комітету з реклами у здійсненні контролю за дотриманням законодавства про рекламу. 



	7
	Тема 1.6. Міжнародні документи у сфері рекламної діяльності

1.Міжнародний кодекс рекламної практики. 

2.Директиви Ради ЄЕС. 

3.Рекомендація Комітету міністрів Ради Європи. 

4.Угоди про співробітництво. 

5.Положення Всесвітньої медичної асоціації. 

6. Європейська конвенція про транскордонне телебачення.

Література: базова – 7, 10.

Завдання на СРС: проаналізувати міжнародні документи у сфері рекламної діяльності на предмет імплементації у національне законодавство. 



	8-9
	Тема 2.1. Окремі законодавчі положення у сфері зв’язків з громадськістю  
1. Правове регулювання відносин засобів масової інформації з громадянами та організаціями.

2. Права телеглядачів і радіослухачів у відносинах з телерадіоорганізаціями.

3. Захист гідності та честі фізичної особи, а також ділової репутації фізичної та юридичної особи. 

Література: базова – 2, 3; допоміжна – 1.



	10
	Тема 2.2. Взаємодія органів державної влади та органів місцевого самоврядування з громадськістю
1. Доступ до публічної інформації. 

2.Висвітлення діяльності органів державної влади та органів місцевого самоврядування в Україні засобами масової інформації. 

3.Оприлюднення інформації про діяльність органів виконавчої влади у мережі Інтернет.
Література: базова – 4, 8, 9.

Завдання на СРС: переглянути на платформі Prometheus курс «Взаємодія органів державної влади та органів місцевого самоврядування з громадськістю».

	11
	Тема 2.3. Міжнародні документи у сфері PR                                           

1. Етичні кодекси у сфері PR.

2. Рекомендації Комітету міністрів Ради Європи.

Література: допоміжна – 3, 4.


	12
	Тема 2.4. Правове регулювання діяльності інформаційних агентств     

1. Загальні положення щодо інформаційних агентств. 

2. Діяльність та статус інформаційних агентств.

3. Порядок заснування та припинення діяльності інформаційних агентств.

4. Статус суб’єктів діяльності інформаційних агентств.

5. Розповсюдження продукції інформаційного агентства.

6. Відповідальність за порушення законодавства про інформаційні агентства.

Література: базова – 5.
Завдання на СРС: навести приклади інформаційних агентств.  


5. Практичні заняття
Основні завдання циклу практичних занять: сформувати у студентів вміння і практичні навички тлумачення та застосування положень законодавства в галузі реклами та PR.

	№ з/п
	Назва теми заняття 



	1
	Тема 1.1. Загальні положення про рекламу


	2-3
	Тема 1.2.  Загальні вимоги до реклами. Види реклами

	4
	Тема 1.3. Розміщення реклами           

	5
	Тема 1.4. Особливості рекламування деяких видів товару                     

	6
	Тема 1.5. Контроль за дотриманням та відповідальність за порушення законодавства про рекламу

	7
	Тема 1.6. Міжнародні документи у сфері рекламної діяльності

	8-9
	Тема 2.1. Окремі законодавчі положення у сфері зв’язків з громадськістю  

	10
	Тема 2.2. Взаємодія органів державної влади  та органів місцевого самоврядування з громадськістю 

	11
	Тема 2.3. Міжнародні документи у сфері PR                                           

	12
	Тема 2.4. Правове регулювання діяльності інформаційних агентств     


6. Самостійна робота студента

Студенти самостійно виконують відповідні завдання, що визначені після теми. 

Політика та контроль

7. Політика навчальної дисципліни (освітнього компонента)

	Заохочувальні бали
	Штрафні бали

	Критерій
	Ваговий бал
	Критерій
	Ваговий бал

	Підготовка наукової статті 
	+ 7 балів
	-
	… бали


Відвідування занять

Відвідування занять є обов`язковим. Під час лекції студент отримує основний обсяг інформації, працюючи з яким формує свій рейтинг протягом семестру. Під час практичних занять студент виконує комбіновані завдання, проходить опитування тощо, за результатами чого отримує бали до рейтингу. 

На лекціях допускається використання засобів зв’язку виключно з метою відтворення лекційного матеріалу у вигляді презентації для його обговорення. Використання засобів зв’язку на практичних заняттях не допускається. 
Під час практичного заняття студент повинен добре володіти матеріалом за темою, активно відповідати на питання, виконувати завдання.  

Пропущені контрольні заходи оцінювання

Пропущені заходи оцінювання знань по темі навчальної дисципліни передбачають наступне виконання студентом індивідуального завдання за темою, заняття з якої студент пропустив.

            Академічна доброчесність

Політика та принципи академічної доброчесності визначені у розділі 3 Кодексу честі Національного технічного університету України «Київський політехнічний інститут імені Ігоря Сікорського». Детальніше: https://kpi.ua/code.

(інша необхідна інформація стосовно академічної доброчесності) 

            Норми етичної поведінки

Норми етичної поведінки студентів і працівників визначені у розділі 2 Кодексу честі Національного технічного університету України «Київський політехнічний інститут імені Ігоря Сікорського». Детальніше: https://kpi.ua/code. 

8. Види контролю та рейтингова система оцінювання результатів навчання (РСО)

Поточний контроль: Опитування, виконання комбінованих завдань на практичному занятті (тестові завдання, відкриті питання, ситуаційні завдання), МКР.
Календарний контроль: проводиться двічі на семестр як моніторинг поточного стану виконання вимог силабусу.

Семестровий контроль: залік

	Система оцінювання


	№ з/п
	Контрольний захід оцінювання
	%
	Ваговий бал
	Кіл-ть
	Всього

	1.
	Опитування, виконання комбінованих завдань на практичному занятті
	84
	7
	12 
	84

	2.
	МКР
	16
	16
	1 
	16

	
	Всього
	100


Критерії оцінювання контрольних заходів

За одне практичне заняття студент може отримати максимального 7 балів, з яких 2 бали можна отримати за результатами опитування та 5 балів – за результатами виконання комбінованих завдань.

Підставою для отримання студентом 2 балів за результатами опитування є надання відповідей, що ґрунтуються на положеннях чинного законодавства. В залежності від того, відповів студент правильно на всі чи половину поставлених питань, йому може бути виставлено 2 або 1 бал відповідно. 

Виконання комбінованих завдань максимально оцінюється у 5 балів. Кожне завдання попередньо оцінюється у певну кількість балів, що сумарно становить 5 балів. Відповідно, підставою для отримання студентом максимальної кількості балів є правильне виконання всіх комбінованих завдань. В разі, якщо не всі завдання виконані правильно, студент отримує бали за правильно виконані завдання. 

Модульна контрольна робота
На останньому практичному занятті, що передує заліку, студенти виконують модульну контрольну роботу, що включає комбіновані завдання (тести, ситуаційні завдання, відкриті питання тощо). На модульну контрольну роботу виносяться зазначені вище теми 1.1-1.5 та 2.1, 2.2, 2.4. Модульна контрольна робота оцінюється максимально у 16 балів. Кожне завдання оцінюється у певну кількість балів. Відповідно, сумарна кількість балів за всі правильно виконані завдання є результатом виконання модульної контрольної роботи. 
Календарний рубіжний контроль

Метою проведення календарного контролю є підвищення якості навчання студентів та моніторинг виконання графіку освітнього процесу студентами.

	Критерій
	Перший календарний контроль 
	Другий календарний контроль

	Термін календарного контролю 
	Тиждень 8
	Тиждень 14

	Умови позитивного проходження календарного контролю
	Поточний рейтинг
	≥ 20 балів
	≥ 40 балів


             Додаткові умови допуску до заліку:

Студент вважається допущеним до заліку, якщо вагова сума його балів за семестр дорівнює або перевищує 40 балів. Якщо студент не зміг набрати визначену мінімальну суму балів (40), він вважається таким, що «не допущений» до заліку. 

Додатковими умовами допуску до заліку є виконання студентом індивідуальних завдань. 

Якщо наприкінці семестру після проходження всіх контрольних заходів з кредитного модуля студент отримав не менше 60 рейтингових балів, а також виконав умови допуску до семестрового контролю з цього кредитного модуля, він отримує позитивну оцінку.

Якщо студент набрав відповідну кількість балів більше, як 60 балів, але вважає за необхідне підвищити свій рейтинг, він може скласти залік.

Якщо оцінка за залік менша, ніж за рейтингом, застосовується (за рішенням кафедри) один з двох варіантів, визначений Положенням про систему оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти в КПІ ім. Ігоря Сікорського: 1-й варіант - «жорстка» РСО або 2-й варіант - «м’яка» РСО. 

Таблиця переведення рейтингових балів до оцінок за університетською шкалою

	Рейтингові бали, RD
	Оцінка за

університетською шкалою

	95 ≤ RD ≤ 100
	Відмінно

	85 ≤ RD ≤ 94
	Дуже добре

	75 ≤ RD ≤ 84
	Добре

	65 ≤ RD ≤ 74
	Задовільно

	60 ≤ RD ≤ 64
	Достатньо

	RD < 60
	Незадовільно

	Невиконання умов допуску
	Не допущено


Можливість отримання оцінки «автоматом»:
відповідно до рекомендацій Методичної ради КПІ ім. Ігоря Сікорського, ухвалених протоколом №7 від 29.03.2018 року, студент, який за сумою отриманих балів набрав 60 і більше балів, має право на отримання заліку «автоматом». 

9. Додаткова інформація з дисципліни (освітнього компонента)

Викладаючи дану дисципліни необхідно зосередити основну увагу на роботі студентів з нормативно-правовими актами. Для більш кращого розуміння змісту останніх, важливо враховувати усталену практику застосування відповідних законодавчих положень, для чого наводити відповідні приклади, в тому числі й з судової практики. Слід звертати увагу й на прогалини у правовому регулюванні, колізії. 

З метою досягнення основних завдань, наведених вище, потрібно, щоб студенти виконували ситуаційні завдання, сформовані таким чином, що дозволяє самостійно практично застосувати отримані знання. 

Побудова тестових завдань та відповідей до них має бути здійснена у спосіб, що максимально сприяє точному засвоєнню відповідних положень нормативно-правових актів.  

Перелік питань, які виносяться на семестровий контроль, що має форму заліку, наведений у Додатку 1 до цього силабуса. 

Робочу програму навчальної дисципліни (силабус):

Складено викладач Казьмірова Інна Вікторівна
Ухвалено кафедрою  господарського та адміністративного права   (протокол № 14 від  24.06.2021р.)

Погоджено Методичною комісією факультету (протокол № 6 від 26.06.2021р.)

Додаток 1 


ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ ДО ЗАЛІКУ

1. Поняття реклами та її відмежування від іншої інформації про особу чи товар.

2. Принципи реклами та їх зміст.

3. Законодавство про рекламу.

4. Мова реклами.

5. Поняття та умови здійснення телепродажу.

6. Співвідношення реклами та телепродажу.

7. Поняття та умови здійснення спонсорства, його співвідношення з рекламою.

8. Загальні заборони щодо реклами.

9. Вимоги до реклами про проведення конкурсів, лотерей, розіграшів призів.

10. Вимоги до реклами про знижку цін на продукцію.

11. Поняття ідентифікації реклами.

12. Недобросовісна реклама.

13. Порівняльна реклама.

14. Соціальна реклама.

15. Реклама на телебаченні і радіо.

16. Реклама у друкованих засобах масової інформації.

17. Реклама послуг, що надаються з використанням електрозв’язку.

18. Політична реклама як об’єкт правового регулювання.

19. Правове регулювання реклами в мережі Інтернет.

20. Поняття зовнішньої та внутрішньої реклами.

21. Поняття та загальні вимоги до розміщення внутрішньої реклами.

22. Порядок розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах.

23. Порядок розміщення зовнішньої реклами поза межами населених пунктів.

24. Загальні вимоги до зовнішньої реклами.

25. Реклама на транспорті.

26. Порядок розміщення реклами на транспорті.

27. Реклама лікарських засобів, медичної техніки, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації: загальні вимоги.
28.  Реклама лікарських засобів, медичної техніки, методів профілактики, діагностики, лікування і реабілітації: загальні заборони. 
29. Реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів. 

30. Особливості рекламування зброї.

31. Особливості рекламування фінансових послуг.

32. Реклама азартних ігор.

33. Особливості рекламування послуг із працевлаштування.

34. Реклама цінних паперів та фондового ринку.

35. Реклама об‘єктів будівництва, будівель, приміщень.

36. Органи державної влади, що здійснюють контроль за дотриманням законодавства про рекламу.

37. Порядок накладення штрафів за порушення законодавства про рекламу. 

38. Види відповідальності за порушення законодавства про рекламу.

39. Міжнародні документи у сфері реклами. 

40. Доступ до публічної інформації.

41. Поняття гідності, честі та ділової репутації фізичної та юридичної особи. 
42. Способи захисту гідності, честі та ділової репутації. 

43. Обставини, що підлягають доказуванню, у справах про захист гідності, честі та ділової репутації. 

44. Відповідачі у справах про захист гідності, честі та ділової репутації. 
45. Межі допустимої критики щодо публічної особи. 
46. Правове регулювання діяльності друкованих засобів масової інформації у сфері зв’язків з громадськістю.

47. Права телеглядачів і радіослухачів у відносинах з телерадіоорганізаціями. 

48. Висвітлення діяльності органів державної влади та органів місцевого самоврядування в Україні засобами масової інформації.

49. Оприлюднення інформації про діяльність органів виконавчої влади у мережі Інтернет.

50. Міжнародні документи у сфері PR та їх основні положення.

51. Загальні законодавчі положення щодо інформаційних агентств. 

52. Діяльність та статус інформаційних агентств.

53. Порядок заснування та припинення діяльності інформаційних агентств.

54. Статус суб’єктів діяльності інформаційних агентств.

55. Розповсюдження продукції інформаційного агентства.

56. Відповідальність за порушення законодавства про інформаційні агентства.

Оцінювання результатів навчання здійснюється за рейтинговою системою оцінювання відповідно до Положення про систему оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти в КПІ ім. Ігоря Сікорського, затвердженого наказом від 14.09.2020 № 1/273. 








